
„Der T.O.R.M., 
einzigartig in seiner Klasse.“ g g

Brücke zwischen Stadt und Natur.
T.O.R.M. - das integrative 4x4-Mobilität Schulungs- und 
VerkaufsförderungsmediumVerkaufsförderungsmedium. 



„Wussten Sie eigentlich, 

dass 13 Tonnen Stahl mit nur   
einem normalen Stromanschluss es  
mit der Camel-Trophy aufnehmen können?“

„Nicht! Na, dann schauen Sie mal genau hin!“

Projekteinsätze + Impressionen 



„Nur etwas für Ausgeschlafene…!“
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Projekt + Nissan AutoBild 4x4-Challenge, 2000-2008
Endverbraucherpromotion/-wettbewerb; 
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Fleet-Incentive; 
Händler-Produkt-Training

oj
ek

te
in

sä
tz

e
Pr

o



„Hit the Road Jack…
…don‘t you come back no more,…?“y ,
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Projekt + SsangYong 4x4 and more..., 2006 e 
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Händler-Incentive,

Produkt-Training
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„Messe-Highlight T.O.R.M.!
Aufmerksamkeit garantiert!“g
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Projekt + Off-Road-Präsentation Renault Nissan Deutschland, IAA 2003
Endverbraucherpromotion;

25.000 Zuschauer, 7.500 Mitfahrten 
mit 2 Fahrzeugen während Messezeitraum oj
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„Der Quattro schräg. Funktioniert.
Auch ganz ohne Skisprungschanze!“g p g
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„Der Berg ruft…,
auch in der Stadt!“
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Projekt + Off-Road-Präsentation Regionalmesse Bad Homburg, 2006
Endverbraucherpromotion von 6 Herstellern –

repräsentiert durch 6 regionale Handelsunternehmen oj
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Und das ist der (Hinter-)Grund für alles...

eigens entwickelt auf Basis technischer Ingenieurleistung…eigens entwickelt auf Basis technischer Ingenieurleistung –
verbunden mit der langjährigen Erfahrung und Erprobung 
verschiedenster Gelände tauglicher PKWs und LKWs in 
vielfältigen Regionen und Vegetationszonen dieser Erde.
Persönlicher Entdeckergeist, die Faszination für fremde 
Regionen, Länder und Kulturkreise sowie aussergewöhnliche
Kundenprojekte haben dieses 4x4-Testmobil (T.O.R.M. = 
Tour On Road Mobil) geformt.

Das emotionale Ziel war und ist es, die 4x4-Faszination in die 
St dt d b t f ll di i H tü b iStadt und bestenfalls vor die eigene Haustüre zu bringen.

Die faktische Zielsetzung ist, das Lernen und Erfahren des 
4x4-Antriebs in verschiedenen Schwierigkeitsstufen und den 
entsprechenden Facetten.

Verschiedenen Zielgruppen – Mitarbeitern , 
Geschäftskunden wie auch Endverbrauchern – gilt es den 
Korridor an Möglichkeiten von 4x4-betriebenen Automobilen 
für sich entdecken zu lassen.
Eine generell gültige Ma ime mrahmt dieses 4 4 Abente erEine generell gültige Maxime umrahmt dieses 4x4-Abenteuer: 

„Mit Sicherheit in den Grenzbereich!“



Der T.O.R.M. ist:

13 Tonnen Stahl im Einsatz mit Strom13 Tonnen Stahl im Einsatz mit Strom-
und Akkuleistung.

+ Demonstration von Gelände-Fahrsituationen:

Steigfähigkeit
Kippwinkel / Seitenneigung
Achs-Verschränkung

+ Interaktive Eingriffsmöglichkeiten und Anpassungen des 
Schwierigkeitsgrades der Fahrsituationen durch den Fahrer und 
Beifahrer (Bspw. Kippwinkel).



Der T.O.R.M. hat:

Optionale ZusatzmoduleOptionale Zusatzmodule

+ Optionale Zusatzmodule – Schrägfahrt, Rollenmodul und p g ,
kleine Verschränkungsrampen können das Fahrerlebnis rundum 
den T.O.R.M. noch erweitern. 

Zusatzmodul Schrägfahrt Zusatzmodul VerschränkungZusatzmodul Rollenrampen



Was der T.O.R.M. braucht. 

+ Bereitstellung der Testfahrzeuge mit 

Alle Angaben in Meter Aktionsfläche TORM ÜbersichtVoraussetzungen und Maße

g g
Automatikgetriebe bzw. nur Fahrzeuge 
mit Untersetzungsgetriebe (ohne 
Trittbretter und Anhängerkupplung)^.

+ 220 Volt Stromanschluss.

4,20

8,00

+ TORM Standfläche:  7 X 24 m, 
möglichst fester ebener Untergrund.

+ Aktionsfläche inkl. Rangierfläche: 

2,20 2,50 2,20

7,10

23,10

(a) Verschränkung

(b) ÜberfahrtO
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mind. 20 x 50m; bei Aufbau optionaler 
Zusatzmodule, je nach Projektanlass 
und Anzahl der Fahrzeuge, größere 
Fläche notwendig.
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(c) Kippwinkel

Max. Überfahrhöhe:
4,00 m
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8,00 Gesamthöhe
inkl. Begrenzungsstangen:
5,80 mRangierfläche:

min. 20 x 50 m 
(1000m²)

7,00



Den T.O.R.M. ganzheitlich nutzen… 

eben mehr als ein Erlebnis…eben mehr als ein Erlebnis.

+ Ein Erlebnis, das Menschen gleichermaßen bewegt, , g g ,
berührt, entwickelt und verbindet.

bewegt physisch wie emotional durch die 
Fahrdynamik.

berührt emotional wie rational durch die 
Bewegendes 
Erlebnis

Bewusstsein/
Aufmerksamkeit

Erfahrung.
entwickelt den persönlichen Umgang mit 

Grenzerfahrung für Mensch und 
Maschine. Lerneffekt

Ihre 
persönliche 
Fahrkultur

verbindet mit Produkt und Marke.

+ Vielfältige Einsatzmöglichkeiten: 
Schulungen/Trainings, Verkaufsförderung, PR-/ 

Achtsamkeit

V tä d ig g , g,
Imageveranstaltungen oder als exklusiver „Eye-
Catcher“. 

Verständnis



Großzügige Werbeflächen

Den T.O.R.M. ganzheitlich nutzen… 

Großzügige Werbeflächen
Maße TORM Werbeflächen

Aufrollbare obere Seitenplanen links rechts

Verschränkungsplattform: 2140 x 3100 mm 2380 x 3100 mm

Kippplattform: 2380 x 3100 mm 2140 x 3100 mm 

Untere Seitenplanen 6350 x 1450 mm
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„Angezündet?
Anrufen!“

Outdoor Activities GmbH
Olfener Str. 14 | 64757 Rothenberg

E-Mail: info@outdoor-activities.org 
Web: www.outdoor-activities.orgg

Fon: +49 (0) 6068 - 478756 
Fax: +49 (0) 6068 - 47655
Mobil: +49 (0) 171 - 9901281




